PLANI I MARKETINGUT DHE I SHPERNDARJES 2026

Federata e Basketbollit té Kosovés (FBK)

16.03.2026, Prishtiné
1. HYRJE
Plani i Marketingut dhe i Shpérndarjes pér vitin 2026 paraqet orientimin strategjik t€ Federatés sé
Basketbollit té¢ Kosovés (FBK) né vitin e paré t€ zbatimit té Planit Strategjik 2026-2030. Ky
dokument ndértohet mbi tri bazamente kryesore: identitetin e ri Basketbolli 3.0, platformén
digjitale Podcast “n’rrjeté” — Edicioni 2026, dhe komunikimin institucional té Strategjisé 2026—
2030.
Dokumenti mbéshtetet gjithashtu né praktikat e vitit 2025, duke pérfshiré strukturén tremujore,
listén e aktiviteteve, ndarjen e platformave t€ komunikimit dhe standardet e brendimit. T¢€ gjitha
aktivitetet e pérmendura né két€ plan kané pasqyrimin financiar né Planin e Veprimit dhe Planin

Financiar 2026.
Ky plan ka pér géllim t&:

e Forcojé identitetin e basketbollit kosovar si njé brend modern dhe i njohur;

e Rrisé vizibilitetin publik dhe digjital, duke pérfshiré prezencén né media dhe
platformat online;

® Zgjerojé komunitetin e basketbollit, duke pérfshiré té rinjté, familjet dhe tifozét aktivé;

e Profesionalizojé komunikimin institucional, duke siguruar mesazhe té qarta,
koherente dhe té standardizuara;

® Rris€ impaktin e eventeve kombétare dhe ndérkombétare, duke krijuar pérvoja té

paharrueshme pér publikun dhe partnerét.

2. ANALIZA E VITIT 2025

Viti 2025 shénoi konsolidimin e komunikimit dhe t€ brendimit t€ FBK-s¢. Gjaté vitit, u realizuan
mbi 50 aktivitete, duke pérfshiré projekte ndérkombétare, kampionatet kombétare, fushata
edukuese dhe evente té pérfaqésueseve. Disa prej arritjeve kryesore:

o Ngritja e vizibilitetit digjital dbe rritja e ndjekésve;

o Organizimi me sukses i FIBA 3x3 Europe Cup Qualifier dbe FIBA U16 Women’s
EuroBasket, Division C;

o Kounsolidimi i podcastit té FBK-sé si platformé e re komunikimi;
o Rritja e numrit té eventeve pér komunitetin;

o Forcimi i komunikimit me media dbe sponsore.
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Mésimet kryesore té nxjerra nga 2025:

o Nevojé pér njé identitet té ri modern dbe té géndrueshém (zgjidbur me
Basketbolli 3.0);

o Nevojé pér strukturé vjetore té planifikimit té pérmbajtjes;
o Nevojé pér standardizim té fushatave sezonale;

o Ngritja e réndésisé sé prodbimit profesional andiovizual.

3. LIDHJA E PLANIT TE MARKETINGUT ME STRATEGJINE 2026-2030
Pérputhja e kétij plani me objektivat strategjike 2026-2030 éshté themelore pér drejtimin e
veprimeve t€ komunikimit. T€ gjitha aktivitetet kontribuojné drejtpérdrejt né:

e Objektivi strategjik 1 — Edukimi i trajneréve: promovim institucional dhe vizibilitet i

programeve t€ edukimit.

o Objektivi strategjik 2 — Zhvillimi i talenteve: storytelling, fushata motivuese dhe

prezantimi i rrugétimit t€ lojtaréve.

o Objektivi strategjik 3 — Komuniteti: aktive komunitare, fanzone dhe programe

grassroots;

o Objektivi strategjik 4 — Graté dhe vajzat né basketboll: kampanja té dedikuara, ngjarje

FIBA dhe promovimi i role-modeleve.

o Objektivi strategjik 5 — Ekipet kombgétare: fushata "KOSOVA", media tour, dhe rritje e

prezencés ndérkombétare.

4. STRATEG]JIA E 3x3 (Dokument i vegantg)

Strategjia e 3x3 pér Marketing dhe Komunikim 2026-2030 éshté dokument i pavarur nga Plani i
Marketingut 2026 dhe shérben si kornizé afatgjaté pér zhvillimin e disiplinés 3x3 né Kosové. Ajo
éshté kérkuar dhe do té financohet nga Ministria pér Kulturé, Rini dhe Sport e Kosovés (MKRS)
dhe Komiteti Olimpik i Kosovés (KOK), si pjesé e pérgatitjeve institucionale pér Lojérat
Mesdhetare Prishtina 2030.

NEé kété plan vjetor, Strategjia 3x3 pérmendet vetém si dokument referencé, duke qené se:

o ka objektiva té vecanta zhvillimore;

o pérfshin aktivitete dbe buxhete té ndara nga programi i marketingut té FBK-sé;
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o ndjek njé plan shumévjecar qé nuk lidbet drejtpérdrejt me aktivitetet operative té

vitit 2026.

Plani i Marketingut 2026 e njeh kété strategji, por nuk e integron, pasi zbatimi i saj éshté pjesé e njé

procesi mé té gjeré ndérinstitucional.

S. ANALIZA SWOT
Pikat e forta

e Sporti popullarizuar né masa/identifikim i leht€ vizual/tekstual
e Identitet i ri Basketbolli 3.0;

e Platforma e podcast-it;

e Evente ndérkombeétare t€ shumta gjaté vitit;

e Komunikim i géndrueshém institucional.

Pikat e dobéta

e Kapacitetet e limituara njerézore;
e Nevojé pér rritjen e investimit né prodhim multimedial;

e Mungesé standardizimi né disa aktivitete sezonale;

e Mungesé e percpetimit nga masa pér basketbollin pértej Superliga Meshkujt.

Mundésité
e Rritja e audiencés sé re pérmes TikTok dhe YouTube;

e Diplomacia sportive dhe eventet FIBA;
o Zgjerimii MERCH dhe kanalit online t€ shitjes.

Keércénimet

e Konkurrenca e sporteve t€ tjera;
e Ngarkesa e eventeve sportive ndérkombétare;

e Kapacitetet e komunikimit pérballé volumit t€ madh t€ aktiviteteve.

4. OBJEKTIVAT STRATEG]JIKE 2026
1. Fugqizimi i identitetit Basketbolli 3.0 né t€ gjitha platformat dhe eventet.

2. Rritja e vizibilitetit digjital (+50% ndjekés / +50% angazhim).
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3. Forcimi i komunitetit sportiv (shkolla, klube, familje).

4. Promovimi i basketbollit té vajzave né nivel kombétar.

5. Rritja e impaktit t€ eventeve té FIBA né vend.

6. Forcimii partneriteteve komerciale (min. 3 sponsoré t€ rinj).

7. Profesionalizimi i pérmbajtjes audiovizuale.

5. STRATEGJIA E KOMUNIKIMIT
5.1 Basketbolli 3.0 — Identiteti i ri i FBK-sé¢

Gjaté vitit 2026, identiteti i ri vizual dhe narrativi Basketbolli 3.0 do t€ shérbejé si shtylla kryesore e t€ gjitha veprimeve
t€ komunikimit t€ Federatés s¢ Basketbollit t& Kosovés. Ky identitet do té sigurojé njé paragitje koherente, moderne

dhe t€ standardizuar né€ ¢do piké kontakti me publikun dhe partnerét tané. Implementimi do t& pérfshijé:

® Brendim t& palestrave sportive — aplikimi i elementeve té reja vizuale né ambientet
sportive pér té forcuar prezencén e FBK-sé né terren.

e Brendim t€ eventeve ndérkombétare — paragitje unike, profesionale dhe e dallueshme
né arenén ndérkombétare.

® Vizuale digjitale t& pérditésuara — standardizim i grafikeve, animacioneve dhe
pérmbajtjeve pér rrjetet sociale, website dhe platformat tjera digjitale.

e MERCH - Koleksione sezonale — zhvillim i linjave té reja t€ produkteve té€ brendit pér
rritjen e angazhimit té tifozéve dhe komunitetit.

® Materiale promocionale dhe shabllone komunikimi — harmonizim i t€ gjitha
materialeve zyrtare pér pérdorim t€ brendshém dhe té jashtém.

e Integrim né t€ gjitha fushatat dhe njoftimet — pérfshirje konsistente e identitetit né

kampanja, komunikata pér media, raporte vjetore dhe pérmbledhje zyrtare.

5.2 Podcast “n’rrjeté” — Edicioni 2026

e 12-15 episode né vit;

e Fokus né basketbollistét/et dhe narrativén njerézore té sportit;
e Sponsor kryesor: ProCredit Bank;
e Studio e brenduar sipas identitetit té edicionit 2026;
e Target: 10,000+ shikime pér episod.
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5.3 Komunikimi institucional i Strategjis¢ 2026—2030

e Prezantime publike;
e Komunikim me partnerét institucional;
e Dublikime periodike té progresit.

5.4 Diplomacia sportive
e PR ndérkombétar né eventet e FIBA;

e Komunikim me Federatat mike;

e Promovim i Kosovés pérmes sportit.

6. SEGMENTIMI I AUDIENCAVE 2026
Pér vitin 2026, komunikimi strategjik i FBK-s¢ do t€ ndértohet mbi njé segmentim té qarté dhe t&
fokusuar té audiencave kyce. Cdo grup targetohet me qasje t€ dedikuar, kanale t€ personalizuara

dhe mesazhe té pérshtatura pér t€ maksimizuar angazhimin dhe ndikimin.

e TE& rinjté (13—24 vjeg) — audienca kryesore pér rritjen e popullaritetit, pérfshirjes digjitale
dhe aktivizimeve kreative.

e Tifozét tradicional€ — mbéshtetésit afatgjaté t€ basketbollit g€ kérkojné informacion,
histori dhe pérvoja autentike sportive.

e Familjet — njé segment me potencial t€ larté pér rritjen e pjesémarrjes n€ ndeshje dhe
aktivitete komunitare.

e Komuniteti i klubeve — lojtaré, trajneré, staf dhe drejtues qé€ kérkojné komunikim té
qarté, informim té rregullt dhe mbéshtetje strategjike.

e Media (sportive, kombétare, lokale) — partneré kyg pér rritjen e transparencés,
promovimit dhe raportimit t€ sakté.

e Sponsorét dhe bizneset — akteré strategjiké pér zhvillimin financiar dhe ngritjen e vlerés s¢
brendit.

e Diaspora sportive — komuniteti g€ kontribuon né shpérndarjen globale t€ suksesit dhe
reputacionit té basketbollit kosovar.

e Institucionet (MKRS, KOK, Komunat) — partneré€ institucionalé pér bashképunime,

mbéshtetje dhe projekte zhvillimore.
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7. STRATEGJIA E PERMBAJTJES
Strategjia e pérmbajtjes pér vitin 2026 fokusohet né krijimin e materialeve konsistente, me vleré dhe
t€ orientuara drejt audiencave kryesore. Cdo kategori pérmbajtjeje ka qéllim té€ qarté, frekuencé té

pércaktuar dhe indikatoré matés (KPI) qé sigurojné monitorim t€ vazhdueshém dhe optimizim té

performancés.
Lloji i Pérmbajtjes Qéllimi Strategjik Frekuenca KPI Kryesoré
Storytelling Rritja e angazhimit & humanizimi i 3x né javé Reach, Engagement Rate
brendit
Video profesionale Rritja e profesionalizimit dhe imazhit 3x némuaj | Shikime, retention,
zyrtar Engagement, Reactions,
Shares...
Podcast Niitja e transparencés dhe komunikimit 2x né muaj | Shikueshméri, Engagement,
institucional Reactions...
Kampanja sezonale Krijimi i lidhjes emocionale me publikun | 6x né vit PR Coverage, Digital
Performance
PR & Digital Edukim, prezencé mediatike dhe Konstante Mentions, Media Reach,
ndérgjegjésim paraqitje televizive/radio
Grassroots & Zhvillimi i bazés s€ té rinjve dhe 1x né muaj | Pjesémarrja, aktivizimet,
Komuniteti komunitetit takimet, punétorité,
Outreach...

Kjo strategji siguron ritém t€ géndrueshém publikimi, diversifikim té formateve dhe pérputhje t€

komunikimit me objektivat e pérgjithshém té FBK-s¢ pér vitin 2026.

8. KALENDARI VJETOR I AKTIVITETEVE 2026
Kalendari i zgjeruar i aktiviteteve pérfshin edhe dimensionin e strategjis¢ 3x3 dhe objektivat e
Strategjis€ 2026-2030.
Janar — Shkurt
e Lansimi i Planit Strategjik 2026-2030;

e Publikimi i komunikimeve t€ para pér Strategjiné e 3x3;
e DPodcast “n’rrjeté” — Episodet 1-2;

e Kupa e Kosovés (Femra & Meshkuj);

e Fushata "Edukimi i trajneréve — Standardi i ri";

Mars — Prill
e Playoff Meshkuj & Femra;
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o Aktivizime komunitare né shkolla (Grassroots + vajzat & graté);
e Fushata pér talentet e rinj;
e Komunikimi i pérparimit té projekteve t€ edukimit té trajneréve.

Maj — Qershor
e Playoff Meshkuj;

e FIBA 3x3 Europe Cup Qualifier — Fushata promovuese e dedikuar;

e Raporti i avancimit t€ objektivave strategjike (Tremujori II).

Qershor — Gusht
e FIBA European Championship for Small Countries - Women;

e FIBA U18 Women’s EuroBasket, Division C;
e Kampanja "Cikat e Kosovés" — Role model + storytelling;
e Komunikimi i kapitullit t€ paré t&€ implementimit t€ 3x3.

Shtator — Tetor
e Superkupa — Brending i ploté;
e Raporti tremujor i Strategjisé 2026-2030;

e Fushata pér nisjen e sezonit 2026/27 + integrimi i identitetit 3.0.

Néntor — Dhjetor

e Galae Laureatéve 2026;
e Raporti vizual i vitit;

e Komunikimi i progresit té Strategjisé s¢ 3x3 drejt 2030.

9. MERCH 2026
Programi i MERCH-it pér vitin 2026 do t€ jeté plotésisht i integruar me identitetin e ri
“Basketbolli 3.0”, duke synuar rritjen e té€ ardhurave, angazhimit t€ tifozéve dhe prezencés sé

brendit né ¢do piké kontakti. Plani pérfshin:

e Koleksioni “Basketbolli 3.0” - linjé sezonale me produkte premium (kapela, bluza,
hoodies, phone cases, tote bags) té dizajnuara sipas identitetit té ri vizual.
e Edicione speciale pér eventet e FIBA-s — produkte ekskluzive té krijuara pér ndeshjet

dhe turneté ndérkombeétare, duke rritur vlerén koleksionuese dhe ekspozimin global.

2 e +383 49 738 080
megzﬂank ‘ AEI kyitesa federata@basketbolli.com
MINISTRIA E KULTURES, RINISE DHE SPORTIT . . . . Radovan Zogovic, Blloku C3, nr38, Arbéria

SAVA ali] autornite’ RUGQOVE Prishtina 10000, Rt:pub]ika e Kosovés



e DPika zyrtare t€ shitjes — prezencé e dedikuar né eventet vendore dhe ndérkombétare, si
dhe shitje pérmes platformés online t&€ FBK-s¢.
e DPaketat e sponsoréve - MERCH i personalizuar brenda paketave t€ sponsorizimit, duke

shtuar vleré dhe duke rritur pérfshirjen e partneréve strategjike.

Ky program synon t€ transformojé MER CH-in né njé kanal t€ réndésishém té€ marketingut, brand

engagement-it dhe gjenerimit t€ té ardhurave pér FBK-né.

10. PARTNERITETET & DIPLOMACIA SPORTIVE
10.1 Diplomacia sportive pér zbatimin e Strategjisé 2026—2030

e Komunikim me federatat partnere té rajonit dhe Evropés;
e Ndértimi i imazhit ndérkombétar pérmes ekipeve pérfagésuese;
e Integrim i Basketbolli 3.0 né bashképunimet ndérkombétare.

10.2 Diplomacia sportive pér 3x3

e Promovimii kapacitetit t€ Kosovés si organizatore e eventeve elite;
e Integrim institucional me FIBA 3x3;
e Komunikim pér fazén pérgatitore drejt Prishtina 2030;

e Mobilizimi i ambasadoréve té basketbollit népér boté (qofté basketbollist/e aktiv, ish-
basketbollist/e, diasporé e Kosovés jashté vendit etj...)

o  Aktivizimi i diasporés sportive né 3x3.

10.3 Partueritetet komerciale

e Aktivizime té sponsoréve né evente;

e Dartneritete afatgjata pér projektet strategjike (talentet, edukimi i trajneréve, komunitet,
3x3);

o DPaketa t€ reja marketingu pér eventet e FIBA dhe eventet e 3x3.
e Aktivizime komerciale né evente;

o Media tour pér pérfagésueset;

e Bashképunime me media vendore & ndérkombétare;

e Partneritete me diasporén sportive.
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11. STRUKTURA OPERACIONALE
11.1 Udbézuesi pér Rryjetet Sociale (FBK 2025)
Plani i Marketingut dhe i Shpérndarjes 2026 zbatohet né pérputhje té ploté me Udhézuesin pér
Rrjetet Sociale té€ miratuar nga FBK né vitin 2025, dokument zyrtar g€ pércakton standardet e
sjelljes, komunikimit dhe pérfagésimit institucional né platformat digjitale.
Ky udhézues pérmban:

o DParimet e sjelljes dhe pérgjegjésisé institucionale né rrjetet sociale, pérfshiré pérdorimin

korrekt t€ logos, gjuhén profesionale dhe mbrojtjen e imazhit t€ FBK-sé;

o Udhézime pér pérmbajtjen, pérfshiré ¢faré lejohet dhe ¢faré nuk rekomandohet té
publikohet nga lojtarét, trajnerét, klubet dhe stafj;

e Rreziget digjitale si dezinformata, keqpérdorimi i t€ dhénave, mashtrimet digjitale dhe

ekspozimi ndaj sulmeve online;

o Dérgjegjésiné institucionale dhe trajnimin e detyrueshém, ku pérfagésuesit e FBK-sé marrin

orientime profesionale para ¢do sezoni;

e Masat disiplinore dhe sanksionet, ¢ variojné nga késhillimi deri te ndalimi i pérkohshém i

paraqitjes publike né rrjetet sociale;

e Ancksin me shembuj praktiké, duke pérfshiré modele té postimeve profesionale dhe té

papranueshme.

Udhézuesi 2025 shérben si dokument bazé normativ, ndérsa Plani i Marketingut 2026 e

operacionalizon até né fushata, komunikime dhe standarde vjetore té pérmbajtjes.

12. MENAXHIMI I KRIZAVE & PROTOKOLLI I KOMUNIKIMIT

e RoliiSekretares s¢ Pérgjithshme;

e Departamenti i marketingut & komunikimit;
e Koordinimi me kompanité PR & kreative;

e Koordinimi me MKRS, KOK dhe sponsorét;

e DProdhimet audiovizuale dhe standardet e tyre.
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Menaxhimi i krizave €shté njé komponent kritik pér mbrojtjen e reputacionit t€ Federatés sé
Basketbollit té¢ Kosovés. Qéllimi i kétij protokolli éshté té sigurojé reagim té shpejté, té koordinuar
dhe profesional gjaté situatave q¢ mund t€ ndikojné né imazhin e FBK-s¢, lojtaréve, stafit, eventeve

apo partnereve.

12.1 Parimet bazé té menaxhimit té krizave

e Transparencé — FBK komunikon qarté, sakté dhe pa vonesa t€ panevojshme.
e Koordinim — T¢ gjitha komunikimet kalojné pérmes pikave té caktuara té pérgjegijésisé.
e Saktési — Publikohen vetém informata té verifikuara.

¢ Kujdes — Komunikimi nuk duhet t€ démtojé lojtarét, klubet, sponsorét apo proceset né

zhvillim.

e Respekt i procedurave té brendshme dhe t€ FIBA-s — Vendimet operacionale dhe

sportive respektojné protokollet zyrtare.

12.2 Llojet e krizave t€ mundshme
e Incidentet sportive — sjellje e lojtaréve, episode t€ pahijshme né ndeshje, tensione me

publikun.
e Kiriza institucionale — vendime té kontestuara, ¢é€shtje administrative, ankesa nga klubet.
o Kiriza mediatike — raportime té pasakta, interpretim i keq i deklaratave, shpifje.

e Kiriza sociale/dixhitale — komente negative virale, keqpérdorim i pérmbajtjes, sulme

online.

e Kriza me sponsorét/partnerét — keqgkuptime, deklarata t€ papérshtatshme, ¢éshtje

reputacionale.

e Kiriza disiplinore — shkelje té rregullave nga lojtarét, trajnerét apo personat zyrtaré.

12.3 Struktura e reagimit
Pika gendrore e koordinimit:
Sekretarja e Pérgjithshme e FBK-s€ (menaxhon komunikimin institucional dhe krizave).
Ekipi i Menaxhimit té Krizave pérb&het nga:
o Sckretarja e Pérgjithshme (drejtim)

e Menaxheri i Komunikimit & Marketingut

e Drejtori i Garave / Drejtori i Pérfagésueseve (varésisht prej natyrés)
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o Késhilltarja Ligjore

o Dérfagésues i Bordit (vetém né raste té jashtézakonshme)

Ekipi aktivizohet menjéheré (2 or€ pas incidentit).

12.4 Protokolli i komunikimit né rast krize

1. Identifikimi i incidentit
o Mbledhja e informatave fillestare nga burime té verifikuara.
2. Vlerésimi i rrezikut

o Saéshté ndikimi publik? A ka implikime sportive/juridike? A prek lojtaré, klube,
partneré?

3. Pérgatitja e deklaratés zyrtare
o Draftohet nga Menaxheri i Komunikimit;
o Miratohet nga Sekretarja e Pérgjithshme;
o Publikohet vetém pas verifikimit t€ ploté.
4, Pikat e komunikimit
o Njézéivetém publik (Sekretarja e Pérgjithshme);
o Asnjé aktor tjetér i FBK-sé nuk jep deklarata.
5. Kanale zyrtare t€ komunikimit
o WebiFBK-s¢;
o Facebook/Instagram/LinkedIn;
o  Email dérguar klubeve dhe partneréve;
o Media né rastet e réndésishme.
6. Monitorim i narrativés publike
o Analizohen komentet, raportimet mediatike dhe reagimet;
o Reagim korrigjues nése paraqgiten dezinformata.
7. Raportim i brendshém

o Pérmbledhje e incidentit, reagimit dhe masave té€ marra.
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12.5 Mesazhet standarde né krizé
NE varési té situatés, pérdoren mesazhe neutrale, té sigurta dhe profesionale:
o “FBK éshté duke verifikuar té gjitha informatat.”

o  “Federata do té informojé publikun menjéheré pas konfirmimit té detajeve.”
o  “Rasti é&shté duke u trajtuar né pérputhje me rregulloret e FBK-sé dbe FIBA-s.”
o  “Prioriteti yné éshté siguria, integriteti sportiv dbe transparenca.”

12.6 Pas-kriza: mésimet dhe pérmirésimet
Pas ¢do situate, ekipi pérgatit:

e Raport té shkurtér me mésimet e nxjerra;
e Rekomandime pér pérmirésimin e procedurave;
e DPérditésime té protokollit, nése éshté e nevojshme.

13. KPI — INDIKATORET E SUKSESIT INDIKATORET E SUKSESIT

e  +50% ndjekés né rrjetet sociale;

+50% angazhim digjital;

e 150+ paraqitje mediatike;

e 3 sponsor€ té rinj;

e Rritje 20-30% e t€ ardhurave nga MERCH;
e 12-15 episode té podcast-it;

e 1 dokumentar vjetor.

13. LIDHJA ME PLANIN FINANCIAR
T gjitha aktivitetet e listuara né kété€ dokument jané t€ planifikuara né Planin e Veprimit 2026 dhe
né Planin Financiar 2026 té FBK-sé.

14. KONKLUZION

Plani i Marketingut dhe Shpérndarjes 2026 pérfagéson njé dokument orientues dhe operacional qé
mbéshtet zbatimin e objektivave t& FBK-s¢€ pér vitin e paré t€ Strategjisé 2026-2030. Ky plan
fokusohet né rritjen e vizibilitetit, modernizimin e komunikimit, forcimin e identitetit t€ ri

Basketbolli 3.0 dhe konsolidimin e marrédhénieve me komunitetin, partnerét dhe institucionet.

+383 49 738 080
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Dokumentet strategjike paralele

NEé pérputhje me strukturén e menaxhimit t€ FBK-s¢, ky plan operon krahas dokumenteve té

méposhtme strategjike, té€ cilat kané rol komplementar dhe nuk pérfshihen brenda kétij plani:
o Strategjia e FBK-s¢ 2026-2030, dokumenti kryesor zhvillimor qé pércakton drejtimet

afatgjata t€ Federatés;

o Strategjia e 3x3 pér Marketing dhe Komunikim 2026-2030, dokument i veganté i kérkuar
nga MKRS dhe KOK, me financim dhe objektiva té dedikuara pér zhvillimin e disiplinés s¢
3x3;

e Planii Veprimit 2026, i cili pérmban detajet operative pér zbatim né ¢do sektor;

e DPlani Financiar 2026, q¢ pércakton buxhetimin e aktiviteteve pérfshiré ato té marketingut

dhe komunikimit.

Kéto dokumente funksionojné sé bashku pér té siguruar ekzekutim t€ qéndrueshém, transparencé
institucionale dhe né vijé t€ ploté me prioritetet zhvillimore t& FBK-sé€.

Plani i Marketingut dhe Shpérndarjes 2026 éshté dokumenti gé forcon identitetin e basketbollit
kosovar, profesionalizon komunikimin publik dhe mbéshtet objektivat strategjike té Federatés sé
Basketbollit té¢ Kosovés. Me kété plan, FBK synon vitin mé té forté té vizibilitetit, komunikimit dhe

impaktit publik q€ nga themelimi.
Né emér té Bordit té FBK-sé,

Arben FETAHU A

Kryetar /
/ Mo T \

Federata e Basketbollit té¢ Kosovés

383 49 738 080

@ TEB ART Dtesa fed * basketl .
REPUBLIKA E KOSOVES ProCredit Bank e woTion ederata@basketbolli.com
MINISTRIA E KULTURES, RINISE DHE SPORTIT . . . ) rr. Radovan Zogovie, Blloku C3, nr38, Arbéria
SAVA abij ] atomits' RUGCVE Prishtina 10000, Republika e Kosovés




